time

For handlaren innebér konceptet en trygghet att tillhora ett starkt varumdrke. Mlséittningen dir att antalet Timebutiker i landet ska vara minst 100 ar 2011.

Time expanderar och blir ett allt starkare varumarke. | takt med att fler och fler handlare upptacker
fordelarna med Timekonceptet dkar antalet butiker snabbt.

— Time har ett utvecklat och starkt butikskoncept fér servicebutiker med kassaldsning, tjanste-
paket, marknadsforing och séljande inredning, framhaller Peter Feledy, forsaljiningschef for Service-
handeln inom Menigo Foodservice.

lext: JANNE LARSSONfO[O.’ ANDERS NILSSON, MENIGO FOODSERVICE

Ar du intresserad
att bli franchise-
tagare for Time?
Kontakta
time@menigo.se

konceptet.

- Vi stottar ocksa butikerna med drifts-
stdd, utveckling och utbildning samt star
for det traditionella servicebutikssortimen-
tet. Timebutikerna har dven tillgang till
manga formanliga samarbetsavtal.

— Ambitionen ir att bygga ett starkt
varumirke, ddr kunderna kinner igen sig
och vet vad de kan fdrvinta sig for sorti-
ment och service i Timebutikerna.

Intresset for konceptet ir starkt hos
bade butiksigare och fastighetsdgare. I
nuldget ingar mer dn 60 butiker, etable-
rade pa bade storre och mindre orter. Och
hela tiden kommer nya butiker till, vilket
gor att malsdttningen att vara minst 100
butiker 2011 lar infrias.

KANNEDOM OM VARUMARKET

- Kunder ska inte bara kinna igen skyl-
ten, utan dven kinna igen sig i butikens
inre profilering, personalklider, bemo-

Time ger dig mer

o Butiker som gétt med i Time har alla visat en stark forsaliningsékning.
* Formanliga inkdpspriser, starka kampanjer och marknadsmaterial bidrar till det [bnsamma

 Frasch butiksmilj®.
* Kedjeavtal kring olika tjanster t.ex. mobilkort, lotter samt kuponger och kassagiro &r Ibnsamma
och drar folk till din butik.
e | Time ingér en centralt administrerad datakassa, vilket sparar din administrativa tid, samtidigt
far du en fantastisk majlighet att folja upp din forsaljning.
e Distriktscheferna inom Time stéttar dig i ditt arbete. De har gedigen butiksledarerfarenhet och
hjalper dig som franchisetagare med stort och smatt.
o Nagra ganger per ar tréffas alla franchisetagare for gemensamma utbildningsdagar, dar du ges
tilifalle att analysera din verksamhet, informeras om de senaste trenderna och tréffar kollegor.

tande, kampanjer och ett bassortiment av
janster och varor, siger Peter Feledy.

Konceptets styrka dr ocksa enkelheten,
att konceptet hela tiden utvecklas med
nya lénsamma produkter och tjanster
samt att det dr en “lagom” styrning. Detta
ger stor frihet att vara egen handlare men
med en gemensam ambition att tillsam-
mans bygga varumirket Time, dir kun-
derna kinner igen sig.

- Handlaren har stora mojligheter till
lokal anpassning av sortiment samtidigt
som man har tryggheten att tillhora ett starkt
varumirke. Vijobbar ocksa for att minska
och férenkla administration for handlaren,
bland annat genom integrerade tjanster och
ett centralt underhallet kassasystem.

OKAR DIN FORSALJNING
Som Timehandlare har man en driftsor-
ganisation som enbart jobbar med Time.

Time

Entréavgift: 25000 kr.

Manadsavgift: 2 800 kr.

Datakassa: Ja.

Sortiment: Ca 300 basartiklar samt lokalt utvalt sor-
timent enligt eget Gnskemal dar Menigo Foodservice
hjalper till att optimera sortimentet.

Inredning: Viss gemensam inredning till exempel
kassalinje och kampanjbord.

Snabbmat: Ca 25 artiklar; korv, kaffe, bake off.
Kampanjmaterial: Planscher och prisskyltar. Kom-
mer i tvaveckorscykler.

Ovriga: Téta besok av distriktschef samt utbyte
med kollegor genom kedijetréffar.

- Det betyder besok av distriktschef en
gang i manaden, handlaren far stod med
siffror hur forsiljningen gar, bruttovin-
ster och hjilp med sortiment, expone-
ringar med mera. Man kan jimfora sin
rorelse med kedjan och nirliggande buti-
ker for att 6ka sin 16nsamhet och vi arbe-
tar 16pande fram butiksunika handlings-
planer, som syftar till att 6ka forsiljningen
for handlarna, siger Peter Fedely.

KOMPETENS PRIORITERAS

For att leva upp till ett franchisekoncept
for modern, framgangsrik service- och kom-
pletteringshandel 4r ocksd kompetens ett
prioriterat omrade inom Time.

- Time tillfor kvalitet och kompetens
hos kedjans handlare, genom utbildningar,
handlartriffar och mitningar om hur
kunderna bland annat uppfattar butikerna,
siger Peter Feledy.
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Hemligheten bakom framgangen

Roger Wedin stod infor vagvalet att antingen satsa sjalv pa en egen rorelse
eller att sdka nytt jobb och ga en oviss framtid till motes? Valet blev att
omprofilera Statoil-macken i Nyland till en Time-butik.

—Jag angrar inte en sekund att jag gjorde det, sager han idag.

text: JANNE LARSSON f0/0: TIME NYLAND

Med facitihand konstaterar Roger Wedin
en fantastisk forsaljningsutveckling, nir
han jimfor nuvarande forsiljning med
Statoiltiden.

- Butiksforsiljningen har 6kat med nio
procent samtidigt som bensin okat med
15 procent och diesel med 44 procent.

INVID ANGERMANALVEN

Nyland ligger vid Angermanilven i Kram-
fors kommun. Ett litet samhille med runt
tusen invanare, som fick en ny service pa
orten nir Roger 6ppnade i maj 2008.

- Redan nir jag var 16-17 ar hoppade
jag in ibland och hjilpte till pa macken.
Den senaste dgaren hade rorelsen i 27 ar.
Nir han fick besked fran Statoil att det
skulle bli en automatstation ville han inte
fortsitta lingre. Eftersom jag hade god
insikt i verksamheten och var fast anstilld
hir valde jag att satsa pa eget.

DARFOR BLEV DET TIME
Efter en genomgang av olika koncept valde
Roger Time.

— Time 4r det bdsta och mest genom-
tinkta konceptet. Det ger mig frihet att
sjilv utforma sortimentet efter min mal-
grupp, samtidigt ar det en trygghet att
ingd i en stark kedja.

- Det ir formanliga avtal och god
back-up om nagot hinder, genom att det
alltid finns nagon att fraga. Time utveck-
las ocksa hela tiden och har som mal att
vara steget fore, siger Roger som ir nojd
med samarbetet.

VAGEN TILL FRAMGANG
Forsiljningssiffrorna visar med all tydlig-
het att satsningen varit lyckosam.

- Vi har en mycket positiv utveckling,
det har gatt 6ver forvintan. En viktig for-
klaring till det dr att vi har breddat oss och
erbjuder ett vilkomponerat sortiment i
kombination med olika tjinster.

- Vi har uthyrning av slipvagnar, bu-
tiksbakat brod och ar ombud for Svenska
Spel och Kassaservice. Vi har postservice
och ar utlimningsstille for paket. Vi siljer
biltillbehor och har generellt ett breddat
butikssortiment. Det finns kunder som
veckohandlar, men framfér allt har vi
manga som kompletteringshandlar.

- Genom Time-konceptet har vi fast-
food med korv och brod och kaffe. Vi har
iven tvitthall, dickservice och har ett
hyr- och skotselavtal med Statoil med for-
sdljning av drivmedel. Samtidigt ska sigas
att flera andra mackar runtom har fatt sla
igen. Sammantaget har allt detta resulte-
rat i en fantastisk forsaljningsutveckling.

)
Angermanlinningen Roger Wedin satsade pé
Time ndr bensinstationen blev automatstation.

— Alternativet hade varit att séka andra jobb,
sdger Roger.
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Time Nyland e

Franchisetagare: Roger Wedin.
Oppnade: 5 maj 2008.

Butiksyta: Cirka 90 m?.

Personal: 4 schemalagda,

9 med extrafolk.

Tillhandahaller: Livsmedel, snabb-
mat, bake-off, godis, glass, dryck,
kaffe, tobak, tidningar, telefonkort, film-
uthyrning, biltillbehor, déckservice,
tvatthall och drivmedel. Ombud for
Svenska Spel och Kasseservice, ut-
l&mningsstélle for Privpak samt tillhan-
dahaller Postens servicesortiment.
Oppettider: KI. 7-22 mandag-fredag,
9-22 l6rdag-sdndag.
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PiwaFood

Produkterna produceras av Harboe bryggerier och distribueras i Sverige av Piwa Food. Tel. 0302-241 70
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Camilla Gustavsson, hér tillsammans med Ansi Johnsson, giorde om mycket i butiken infor nystarten da Statoil blev Time Tjorn.

Camilla Gustavsson pa Tjorn satsade pa Time-konceptet for ett &r sedan. Att driva butik
i en 6kommun, dar sommar- och vintersésong skilier sig mycket at, kraver en hel del.

— Eftersom jag drog ned pa personal hade jag inte réknat med samma forséljning,
jag var radd att den skulle minska, men det har gatt bra.

text: JANNE LARSSON f00: TIME TJORN

Camilla startade Time Tj6rn i Hjélteby for
nistan precis ett ar sedan.

- Det ér svart att veta hur kunderna ska
stilla sig till en foérindring, men det har
gatt bra, over fdrvintan, siger hon.

DARFOR BLEV VALET TIME

Tjorn dr Sveriges sjitte storsta o, beldgen
knappt en timmas bilfird nordvist om
Goteborg. I kommunen bor cirka 15000
invanare. Hir liksom pa méinga andra
platser bestimde sig Statoil for att bensin-
stationen skulle bli automatstation. Pa den
vigen blev det en satsning pa Time for
Camilla.

- Jag kinde att Time lag langt fram pa
snabbmat och var mest framat bland de
jag valde mellan, dirfor blev det Time.
Jag gillar att tillhora nagot koncept och
vill vara lite styrd. Samtidigt har jag nu
stor frihet att styra mitt sortiment och
annat, siger Camilla, som framhaller att
hon fick bra hjilp av Menigo och Time
infor starten.

- Allt fungerade vildigt bra.

FRASCHARE BUTIK
I och med att det blev en nystart for rorel-
sen valde hon att gora en rejil renovering.

- Vi gjorde om mycket for att fa det
snyggt och frischt i butiken. Det blev helt
ny inredning och bland annat sinktes
taket fOr att skapa en mer trivsam miljo.

Fran borjan startade Camillas forildrar
rorelsen, som forst var en BP-station och
senare Statoil. For tre ar sedan tog hon
sjalv over stationen.

- Aven nu har jag hand om forsiljning-
en av drivmedel. Bensinforsiljningen har
faktiskt 6kat sedan det blev automatsta-
tion. Jag startade ocksa ett aktiebolag som
fick kopa loss fastigheten av Statoil, vilket
jag dr valdigt glad for eftersom jag kunnat
halvera min hyra.

SATSAR PA FASTFOOD

—Jag fortsitter pa den linje vi tidigare hade.
Forutom grillad korv har vi dven hambur-
gare, sallader och baguetter. Nira ligger
en stor hogstadieskola med manga som
handlar hos oss.

- For ovrigt har vi byggt en restaurang
och pizzeria, som 6ppnade i somras. Den
rorelsen arrenderar jag ut, samtidigt kon-
kurrerar den ju med butiken men det har
vi haft med i berikningarna.

Butiken dr ombud for Svenska Spel och
ATG.

— Spel tinker vi satsa dannu mer pa. Vi
ir Aven ombud fOr Visttrafik, som innebir
att manga fyller pa sina busskort hir. Detta
liksom spel drar kunder till butiken.

BILTILLBEHOR
Sortimentet med biltillbehor har utveck-
lats och berikats genom Time.

- Vi har nu mer jimfort med en vanlig
trafikbutik, siger Camilla.

Liget pa Sveriges vistkust innebir att
under sommarhalvaret blommar allting
upp pa ett helt annat sitt.

- Manga har sommarhus pa Tjorn och
turismen ar stor. For mig betyder somma-
ren att vi bade dubblar personalstyrkan
och vir forsiljning.

Time Tjorn

Franchisetagare: Camilla Gustavsson.

Bppnade: 2 oktober 2008.

Butiksyta: cirka 240 m2.

Personal: 5 vinterhalvaret, 9 under sommaren.
Tillhandahaller: Livsmedel, snabbmat, bake-off, godis, glass,
dryck, kaffe, tobak, tidningar, telefonkort, biltilbehér och driv-
medel. Ombud fér Svenska Spel och ATG samt Vasttrafik.
Oppettider: Kl. 6-22 mandag-fredag, 7-22 lérdag, 8-22 séndag.
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